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OPTIMA SEGURIDAD
EN PUERTAS

Las puertas de seguridad son el
producto estrella del stand de Alu-
lux. Todas ellas proporcionan un
alto nivel de seguridad gracias a la
utilizacién de aluminio extrusiona-
do de gran espesor. Esta caracteris-
tica las hace especialmente indica-
das para instalaciones que requie-
ren una gran seguridad como joye-
rias, bancos o farmacias.

Por ejemplo, la puerta RE-3000 Auto-
blocante es inexpugnable, ya que esta
fabricada en aluminio extrusionado
de doble pared, reforzado con doble
tabicado interior, y con un perfil inter-
medio autoblocante.

Las puertas de seguridad de la marca
también se adaptan a situaciones que
no requieren gran seguridad pero si
un alto confort. El modelo RC-77 ha
sido desarrollado para garajes y plan-
tas bajas, ofreciendo un aislamiento
acustico y térmico a partir del alu-
minio laminado relleno de espuma de
poliuretano que tiene la puerta.
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INNOVADORAS APUESTAS
EN LA PIEL DE LOS EDIFICIOS

Acieroid lanza oficialmente la actividad de Accendo, unidad especializa-

da en el desarrollo a medida de proyectos exclusivos, de alta comple-
jidad técnica, emblematicos y arquitectonicos: es decir la “alta costura”

de la empresa.

En el stand de la compafia

también se puede contem- i
plar la gama de nuevos pro- ] i
ductos, tanto para fachadas
como para cubiertas: los
perfiles Silesia y Deltacieroid,
Sistemas de Muros Cortinas,
Sistemas de Envolventes me-
talicas continuas y nuevos
sistemas acuUsticos, entre
otros.

Uno de los objetivos de la
compafiia es consolidar la
diversidad de su oferta como
multi-especialista en la “piel” de los edificios y su capacidad de desarrollo de
soluciones constructivas integradas e innovadoras.
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MARCA PARA LA CALIDAD

Gestionada por la FECMES (Federacién Empresarial de Castilla
La Mancha de Economia Social), la Asociacién de Fabricantes
de Puertas y Afines de Castilla La Mancha (AFAPCLM), han ini-
ciado una estrategia conjunta.

La potenciacion de la marca Puerta de la Mancha es el principal
resultado de esta colaboracion conjunta, un propdsito que pre—
tende que las puertas que se fabrican y comercializan en las em-
presas asociadas a la AFAPCLM tengan el distintivo Puerta de la
Mancha como simbolo que avale la calidad, el respeto ecolégico y
una moderna gestion.

Otro de los aspectos a destacar de esta iniciativa es que con esta
marca se quiere gestionar la politica de calidad, defender el medio
ambiente, abogar
por la consecu-
cion del desarrollo
sastenible, apostar
por la innovacion
tecnolégica y fo-
mentar el disefio.
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